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Ecolario saluta constile
“Hanami”, lamoda
cherinascedagliscarti
L'evento. Al Grumello |a sfilata di Pietro Fadda

cheriutilizza tessuti avanzati da quattro aziende
«Qra sono abiti che sanno raccontare una storia»

oMo
SERENA BRIVIO

Uneventoche hames-
so al centro economia circolare,
etica, inclusione: voci che devo-
no coinvolgere in specifici pro-
getti educativi e formativi le
nuove generazioni per costruire
un futuro migliore. E proprio i
giovani sono stati protagonisti
della sfilata benefica “Hanami”
che domenica sera ha chiuso
Ecolario, primo festival sullaso-
stenibilita comasco patrocinato
dal Comune di ComoedaComo
Citta Creativa Unesco. Per tre
giorni ha animato la citta con
iniziative mirate a promuovere
una moda sempre pil greene la
cura del territorio grazie anche
al contributo di undici associa-
zionilocali.

Ricido creativo

Domenica lakermesse si e chiu-
sa a Villa del Grumello dove so-
no sfilati 31 capi femminili nati
dalriciclocreativoditessutiinu-
tilizzati diimportanti realta tes-
sili lariane. Il giovane designer
Pietro Fadda ha avuto adisposi-
zione unavastasceltadi fantasie
jacquard per ideare pezzi unici
poi cuciti con talento dalla Sar-

toria Sociale Karalo che offre
opportunita di formazione pro-
fessionale e inserimento lavora-
tivo a persone in situazione di
difficolta come donne straniere
ovittimediviolenza, giovani mi-
granti o individui con disabilita.

«Sono partito dal patchwork
che dasempre farima consoste-
nibilita, una volta erano le co-

Francesco Gentili della Gentili
Mosconi- Cuore di chi, grandi
marchi e giovani stilisti, stanno
presentando una moda concre-
tamente sostenibile; coraggio di
tuttiipilimportantirappresen-
tati della filiera tessile che so-
stengonoquesto cambiodirotta
consignificativi investimenti».

perte fatte da tanti scampoli
avanzati dalla realizzazione di
vestiti per la famiglia, per recu-
perare rimanenze di magazzino
etrasformarleinabitiingradodi
raccontare unastoria. Indossati
da ragazze con origini e fisicita
diverse nel nome dell'inclusivi-
ta» ha spiegato Fadda. I1 défilé e
stato preceduto dagli interventi
delle quattro aziende che hanno
messo a disposizione dello stili-
sta scarti di lavorazione, prove
coloreo campioni, tessutiofilati
prodotti che poinonsonoentra-
tiin collezione.

«Uno scarto tessile pud riac-
quisire valore estetico, econo-
mico e sociale: siamo tuttiin pri-
ma linea in quest'operadi sensi-
bilizzazione» ha esordito Da-
niela Barlocco del Gruppo Ratti.
«Sostenibilita fa rima con cuore
e coraggio- ha sottolineato

Aggiol lanormativa

Andrea Taborelli,dellomonima
tessitura, si ¢ focalizzato su un
altro tema- guida del settore.
«Lasostenibilitinonpuoesiste-
resenzatracciabilita- haspiega-
to - Oggi sembra arrivato il mo-
mentogiustoperaccelerarel'ag-
giornamento della normativa
europea, non possiamo conti-
nuare a subire laconcorrenzadi
autocrazie come laCinache non
rispetta gli standard e apagarne
ilprezzo nonsonosoloiprodut-
tori europei, ma anche i consu-
matori eil pianeta».

Michele Vigano delle Seterie
Argenti ha aggiunto che «label,
etichette e certificazioni saran-
no sempre pit diffuse sui capi di
abbigliamento per aiutareicon-
sumatori acomprendere il pro-
cesso di produzione».

CRIPRODUZIONE RISERVATA
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La sfilata a Villa del Grumello domenica sera U1t
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L'intervento di Lorenzo Uccello durante la s

erata nell'ambito di Ecolario

Intercos, cosmesi inripresa
con l'addio alle mascherine
«Puntiamo aun piu 15%»

Bellezza

Leader mondiale
nellaproduzione di cosmetici
contoterzi, con sede centrale
ad Agrate Brianza

Milioni e milioni di
donnenelmondocel’hannosul-
la bocca, ma non ne parlano.
Perché nonlo conoscono.

Perché lariservatezza e parte
integrante del valore del brand
Intercos, leader mondiale nella
produzione di cosmetici conto
terzi, con sede centrale ad Agra-
te Brianza (Monza Brianza): 16
stabilimentiell centridiricerca
nelmondo,5.500dipendenti, ri-
caviparia673 milionidieuronel
2021 (606 nel 2020), con un uti-
le netto rettificato di 41,2 milio-
ni. Traisuoi clienti (730 in tutto
il mondo tra multinazionali,
marchi emergenti e retailers),
tuttii maggiori marchi mondiali
della cosmetica e del lusso tra
rossetti, mascara, ombretti e
prodotti per la pelle.

Nomisu cuil'aziendamantie-
ne una riservatezza estrema.
Accantoaloro,anche prodottidi
fascia pili bassa, alla portata di

tutte le tasche. Il gruppo, fonda-
to nel 1972 da Dario Ferrari, at-
tuale presidente (amministra-
tore delegato Renato Semerari),
si appresta a compiere il mezzo
secolo di vita nel solco di una
continua evoluzione. Eil recen-
tissimo accordo con Dolce e
Gabbana ne é solo l'ultima di-
mostrazione.

Nel 2021 lallentamentodelle
misure restrittive antiCovid ha
permessoal gruppodiregistrare
una crescita dei ricavi del setto-
re make up da 371 (dato 2020) a
417 milioni: via le mascherine, &
tornata la voglia di farsi belle. I
settore skincare (cura della pel-
le) & cresciutoda 101 a128 milio-
ni.

Incaloilsegmentocorpoeca-
pelli:dal33al27milioni,dovuto
al calo di vendite di igienizzanti

B112022

si caratterizza
pero ancora
all'insegna
dell'incertezza

perle mani (che nel 2020 aveva-
noovviamente avuto un boom).
Americhe, Asia e area Emea
(EuropaeMedioOriente) imer-
cati maggiori, rispettivamente
per216,130 e 326 milionidirica-
vinel 2021

11 2022 si caratterizza all'in-
segna dell'incertezza: «Prose-
gue - riferiscono dall'azienda -
I'incremento dei prezzi delle
materie prime, dei trasporti e
del packaging, iniziato princi-
palmente nella seconda parte
del 2021. Tuttavia siamo con-
vinti che le solide relazioniconi
nostri clienti, I'alto livello di in-
novazionedeiprodottiche com-
mercializziamo e la nostra pre-
senza globale, anche in termini
produttivi, ¢i pongano in una
posizione di vantaggio rispetto
ai nostri concorrenti. Quest'an-
no ci attendiamo una crescita
compresa tra il 10 ed il 15% a li-
vello di vendite nette, seppur in
presenza della complessita di
gestione della supply chain, che
si & acutizzata a causa del
lockdown in Cina, e chestacom-
portando tempi maggiori di tra-
sformazione degli ordini in fat-
turato».p. Cov.

ia apre nuove prosp!

all'industria del make up

Lanalisi
[Larichiesta

di innovazione
trascina

il mercato

il e
prime e dell'energia e le tensioni
geo-politiche, «il mercato del
beauty nel 2022 é attesoin buona

crescita. L'outsourced cosmetics, confermate dall'attuale andamen-
mercato diriferimento del nostro todell'ingressoordini,ad oggiin
Gruppo, a ficiare rescita». |l
dell di capac i 2021ha ilgruppodue

varichiestadai principalimarchi
internazionali di settore, del

tappe fondamentali. Inmarzo
I'accordo con I'universita diMilano

dell - Bicocca per ricerche sull'impiegodi
sita dei prodotti grazie all'aumento  materie prime e sulle tecniche di
dell’i i ichi dal lavor ibili. Loscorso
mercato, e dell'viteriore afferma- novembre, infine, laquotazione di
zione nello scenario competitivo Intercos alla Borsadi Milano, per
globale degli emerging brands. Le porre le basi diuna uiteriore
atteserelative al mercatosono crescita. pcov



