
LA PROVINCIA 11VENERDÌ 9 FEBBRAIO 2018

I numeri
Edizione nel segno della crescita
Circa 6.000 il totale
delle aziende visitatrici (+ 2,4%)
A doppia cifra la crescita 
in particolare
delle aziende straniere 

Il calendario
Dal 13 al 15 marzo a Shanghai
Milano Unica Cina
La 27  ̂edizione si terrà
dal 10 al 12 luglio
sempre nella sede
di Fiera Milano Rho

Da sempre appassionata di arte 

contemporanea e sensibile al 

connubio arte / moda, Seterie 

Argenti ha dedicato la vetrina di 

Milano Unica a Marco Grassi. 

Un’opera del geniale artista 

italiano è stata riprodotta con la 

stampa digitale su tessuto in 

lurex effetto 3D, quasi a sottoli-

neare la preziosa ricerca che 

caratterizza la nuova collezione 

primavera-estate 2019 del-

artistica». Nei suoi lavori più 

recenti, Grassi ha abbandonato 

l’elemento che un tempo era il 

suo stile e la tecnica del marchio. 

«I soggetti recenti mostrano 

meno certezze, che una volta 

consentivano alle figure di 

integrarsi pienamente con la 

complessa trama di colori. Oggi, 

lo sfondo sul quale sono rappre-

sentati è più decisivo e riflette le 

espressioni facciali dei protago-

nisti come nel tableau che abbia-

mo riprodotto. Abbiamo già 

avuto numerose richieste per il 

suo utilizzo come foulard od 

accessorio».

Vetrina d’autore

L’arte che sposa il fashion
Seterie Argenti con Grassi

l’Amministrazione che conti-
nua anche nel valorizzare i gio-
vani talenti ospitando proprio 
nelle Sala delle Cariatidi le crea-
zioni degli stilisti di domani». 

«Quest’anno ricorre un anni-
versario importante: i sessan-
t’anni della nostra associazione, 
che diventano l’occasione per 
celebrare l’importanza e il valo-
re della nostra moda, attraverso 
la mostra “Italiana. L’Italia vista
dalla moda 1971-2001” che inau-
gurerà Milano Moda Donna. Ac-
cedere al racconto del recente 
passato della moda è lo stru-
mento che permette alle nuove 
generazioni di leggere e com-
prendere il presente, e anche di 
disegnare nuove traiettorie e in-
terpretare il futuro» ha dichia-
rato il presidente di Camera Na-
zionale della Moda, Carlo Capa-
sa. La Fashion Week potrà esse-
re seguita live sul website mila-
nomoda- donna.it con strea-
ming delle sfilate, video e foto-
gallery delle collezioni, attraver-
so l’App di CNMI e sui profili so-
cial Instagram (@cameramo-
da), Facebook, Twitter con ag-
giornamenti in tempo reale su-
gli eventi.  S. Bri.

gono il Padiglione Visconti di 
Via Tortona, 58. 

Il calendario è poi ricco di
eventi, come la grande mostra 
“Italiana. L’Italia vista dalla mo-
da 1971-2001”. «In questa edi-
zione di febbraio proseguiamo 
nel percorso di apertura verso il 
grande pubblico raccontando 
non solo la filiera italiana del tes-
sile e della moda ma soprattutto
il saper fare manifatturiero la 
creatività del Made In Italy». 
Così ha commentato l’assessore 
Cristina Tajani che ha prosegui-
to: «La retrospettiva che ospite-
remo a Palazzo Reale è un modo
per offrire a tutti gli amanti del 
bello e del ben fatto una diversa 
prospettiva per conoscere e sco-
prire il dialogo fra il sistema del-
la moda, la società italiana e Mi-
lano. Un impegno quello del-

MILANO

Quest’anno sarà Mon-
cler ad aprire ufficialmente la 
settimana della moda di Milano,
martedì 20 alle ore 19. Remo 
Ruffini, presidente e ammini-
stratore delegato dell’azienda, 
svelerà il suo nuovo progetto che
si chiama “Moncler Genius Bui-
lding”, fulcro materiale e simbo-
lo del nuovo corso del brand. 

Durante la sei giorni “grandi
firme”, i riflettori si accenderan-
no su 64 show, comprensivi di 3 
doppi défilé per un totale di 61 
collezioni, che vedono, oltre ai 
nomi storici, il debutto di Mon-
cler, Tommy Hilfiger, Erika Ca-
vallini e Francesca Liberatore. 
In questa stagione, inoltre, 
grande ritorno in calendario per
Emilio Pucci.

Nell’arco della settimana di
Milano Moda Donna sfileranno 
anche Lucio Vanotti, Angel 
Chen, Brognano, Francesca Li-
beratore e Ujoh grazie al sup-
porto di Camera Nazionale della
Moda Italiana. 

Altra importante novità di
questa edizione è la nuova sede 
del Fashion Hub di Milano Mo-
da Donna che si sposterà presso 
lo Spazio Cavallerizze, parte in-
tegrante del Museo Nazionale 
della Scienza e della Tecnologia 
Leonardo da Vinci, nel cuore 
pulsante di Milano. 

Uno spazio dinamico che ac-
coglierà, oltre ad una sala sfilata,
la nuova sala stampa e le colle-
zioni dei brand emergenti pre-
sentati dal Fashion Hub Market,
giunto alla sesta edizione.

Inoltre, grazie al protocollo
d’intesa con il Comune di Mila-
no, la prestigiosa Sala Cariatidi 
di Palazzo Reale sarà ancora una
importante location di Milano 
Moda Donna; ad essa si aggiun-

Lo store Moncler di via Montenapoleone

Settimana della moda
L’apertura con Moncler
Sfilate. Un programma ricco: 64 eventi e 61 collezioni
Il 20 febbraio il via con il focus sul progetto del brand

n Una mostra
per celebrare
la moda italiana
nei saloni
di Palazzo Reale

avuto un numero di iscritti altis-
simo, cosa prevedibile visto che 
a gennaio molti avevano già 
scelto la scuola, ma ci hanno det-
to che i licei ad esempio hanno 
fatto più fatica. La ministra si è 
congratulata per il sostegno an-
nunciato dalle aziende agli alun-
ni e ha raccomandato di seguirlo
bene».Soddisfatto anche Gra-
ziano Brenna: «Gli iscritti sono 
attualmente 12 e si può partire, 
possono crescere se i ragazzi che
hanno messo il corso come se-
conda opzione rivedono la loro 
decisione. Circa 10, 15 anni fa il 
corso di Chimica tessile era spa-
rito per l’insulsa decisione di 
qualche ministro precedente, 
rimetterlo in carreggiata in tem-
pi così brevi era operazione 
complicata».

preside dell’istituto Roberto Pe-
verelli. Tra i presenti, il vicepre-
sidente di Sistema Moda Italia 
Paolo Bastianello. Proprio Smi 
ha previsto oltre 47mila posti di 
lavoro nel settore entro il 2021, 
tra cui 16mila diplomati. Una 
necessità che Como vive sulla 
propria pelle: anche nelle assun-
zioni degli ultimi mesi, metà del-
le imprese tessili ha avuto pro-
blemi a trovare il candidato. «Il 
nostro corso quadriennale – os-
serva Andrea Taborelli – non ha 

numeri utili alla partenza. Ma 
l’apprezzamento è anche per 
l’impegno delle aziende con la 
scuola e ogni singolo studente, 
che verrà adottato e seguito. 

Prezioso per il futuro della
formazione e il mondo tessile 
l’incontro con l’esponente del 
governo Gentiloni. Per i coma-
schi c’erano il presidente della 
filiera tessile di Unindustria Co-
mo Andrea Taborelli, il presi-
dente onorario della Fondazio-
ne Setificio Graziano Brenna e il

Formazione

Delegazione comasca

ricevuta da Valeria Fedeli

Al Setificio la sperimentazione,

già 12 iscritti sicuri

Il distretto tessile la-
riano e il Setificio incassano i 
complimenti della ministra Va-
leria Fedeli. Il corso quadrien-
nale di Chimica tessile, nono-
stante il breve tempo a disposi-
zione ha potuto portare a casa 

Distretto tessile dal ministro
Lodi al corso quadriennale

Roberto Peverelli, Andrea Taborelli, Valeria Fedeli e Graziano Brenna 

Alcuni prodotti by Canclini, a Milano Unica con diversi marchi 

Il tessuto con l’opera di Marco Grassi 

l’azienda comasca, proiettata 

verso il luxury.

«Il forte tratto artistico di Grassi 

- dice Michele Viganò - lo rendo-

no unico nel suo genere. I suoi 

soggetti sono delicati e attraenti, 

le figure femminili energiche e 

risolute allo stesso tempo. La 

loro rappresentazione in colori 

brillanti e alla moda riecheggia il 

genere della Pop Art, travalicano 

i confini di questa categoria 

Ercole Botto Poala
«Il successo di partecipazione
alla 26  ̂edizione del Salone del 
Tessile e degli Accessori,
corona un’edizione innovativa
di grande qualità all’insegna
della sostenibilità e del digital»
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